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Resumo

Este artigo apresenta trabalho de investigacdo doutoral sobre exposicdes
museoldgicas com enfoque em instituicdes que salvaguardam, primordialmente,
objetos de design de moda e/ou de indumentéria. E referido aqui um dos estudos de
caso abordado nessa investigacdo, o Museu del Traje - Centro de Investigacion del
Patrimonio  Etnolégico (MT-CIPE), Espanha. Com base em metodologia
diversificada, referéncias bibliograficas, pesquisa etnografica, analises qualitativas e
entrevista, expde-se duas maneiras de interacdo de um acervo patrimonial com o
publico em geral: salas de exposicdo e website institucional. Tem como objetivo
verificar os recursos e conexfes adotados para comunicar a cultura material
indumentaria. Tece analises sobre as possibilidades destas praticas para a
promocao e integracdo dos conhecimentos acerca dos objeos, e seu universo, no
contexto contemporaneo.

Palavras Chave: cultura material, design, exposicao, website.

Abstract

This paper presents a PhD research about museums exhibitions with focus on
institutions that protect primarily objects of fashion design and/or costume. It is based
in a diverse methodology by bibliographic references, ethnographic research,
qualitative analysis and interview. Exposes one study case: Museo del Costume -
Centro de Investigacion del Patrimonio Ethnological (MT-CIPE), Spain, and explores
two ways of interaction between the heritage collection and the general public: the
exhibition rooms and the institutional website. Aims to verify the resources and
connections adopted to communicate the clothing material culture and weaves
analysis about the possibilities of these practices for promotion and integration of
knowledges about the objects, and its universe, in the contemporary context.
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A INVESTIGACAO: objeto e metodologia.

Este artigo integra o texto de elaboracado de tese de doutorado em design® no
qual, o objeto de estudo, em contexto museoldgico de tematica de traje/moda,
constitui-se primeiramente por exposicdes presenciais e expande-se a outros meios,
nomeadamente, exposi¢des virtuais e websites dos museus. A analise centra-se nas
narrativas e conexdes baseadas em produtos de design produzidos no ambito da
indumentéria, sob o proposito de identificar os modelos expositivos mais relevantes
na valorizacdo desses objetos, e na prestagcdo de informacéo publica sobre eles, e
sobre o universo social que Ihe esta associado.

Ao todo sédo abordadas quatro instituicbes como estudos de caso centrais:
Museu Nacional do Traje e Museu do Design e da Moda, ambos em Lisboa, Museu
del Traje-Centro de Investigacion del Patrimonio Etnolégico (MT-CIPE), em Madrid,
e, Victoria and Albert Museum, em Londres. Aqui trataremos apenas do caso lll: MT-
CIPE.

No processo de pesquisa ao MT-CIPE foram feitas duas visitas a campo, uma
de reconhecimento e coleta de material, em 14 de Janeiro de 2010 e a segunda em
22 de Novembro de 2011, quando realizou-se um trabalho mais profundo com
registro em notas de campo, captacdo de imagens e entrevista com Juan Gutiérrez
do Departamento de Difuséo.

Ao website institucional foram feitos acessos em 19 e 20 de Novembro de
2011 e 4 a 7 de Fevereiro de 2012 sob os seguintes critérios de avaliagdo: estrutura,
usabilidade, organizagdo, e principalmente, contetdo, grau de interatividade e
atratividade para estimular um interesse ou curiosidade no museu e suas
exposicdes. Estas linhas qualitativas de andalise seguem o0s parametros
mencionados no website Avelar e Duarte com base nas diretrizes de usabilidade do
Massachusetts Institute of Technology, entre outros.

Dada a complexidade do tema abordado busca-se referencial tedrico em
diferentes disciplinas: Design, Teoria da Moda, Comunicacdo, Sociologia,
Antropologia e Museologia, com foco as abordagens relacionadas com curadoria,

exposicao (presencial e virtual), narrativas da cultura material e alguns estudos de

! A se realizar na Universidade de Aveiro com orientac&o do Prof. Jodo Mota e coorientac&o do Prof. Nuno Porto. E financiado
pela FCT — Fundacéo para a Ciéncia e Tecnologia (Governo Portugués e Unido Européia).
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caso. Estes referenciais apoiam as analises qualitativas realizadas caso a caso, ou

em consideracdes comparativas.

ESTUDO DE CASO: Museu del Traje.

O Museu del Traje-Centro de Investigacion del Patrimonio Etnolégico é uma
instituicdo publica, abarcada pelo Ministério da Educacéo, Cultura e Desporto e pela
Secretaria de Cultura do Estado espanhol. Foi inaugurado em 2004 sob esta
nomenclatura institucional e conserva uma colecdo ampla que pertenceu a
diferentes discursos museologicos, sendo a colecdo de traje apenas uma parte
desta recolha etnografica.

Suas instalacdes foram concebidas para receber um museu®’ o que faz
imensa diferenca no processo de trabalho. Entretanto, as salas de exposi¢cdes nao
foram projetadas para téxteis®’, o que exigiu a criagdo de um novo espaco
arquitetdbnico dentro do espaco concebido. As alteracbes de design de interior
criaram trés espacos independentes, quer pela concepcgéo arquitetdnica, quer pelas
escolhas narrativas anteriormente definidas e atualmente regimentadas pela

sequéncia projetada.

1. Colecao Patrimonial do MT-CIPE

E importante falar da colecdo do museu, pois é com base nas pecas que
preserva em seu acervo e do trabalho que faz com essas que a instituicdo pode
projetar-se e tracar muitas de suas metas ou atividades. A instituicdo define sua
colecdo em 10 categorias, mas devido o direcionamento institucional, grande parte
do acervo patrimbnial ndo possui perspectiva de exposicdo. Abaixo segue
classificagcdo e quantidade aproximada de objetos declarados no site institucional,
entretanto, estes dados ja estariam defazados, pois, segundo Gutiérrez, s6 a

colecdo de moda (3) aproxima-se dos 30.000 objetos.

% O edificio foi projetado pelos arquitectos Jaime Lépez de Asiain e Angel Diaz Dominguez para receber o antigo Museu
Espafiol de Arte Contemporaneo. O projeto recebeu o Prémio Nacional de Arquitetura em 1969.

% Objetos Téxteis sdo extremamente delicados e requerem muitos cuidados para sua salvaguarda. Em exposicdo estes
cuidados séo mais complicados de serem atingidos o que requer um rigoroso controle. No caso das instala¢des expositivas do
MT-CIPE a maior dificultado foi quanto a insidencia de luz natural em seu interior.
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1. Indumentéria Histérica > 2.500 objetos

Séculos XVI e XVII, poucos objetos. Século XVIII e XIX bem representados.
3. Indumentaria _Contemporanea > 4.000 objetos de designers de moda

consagrados no circuito nacional e internacional.

4. Indumentaria Popular = 5.000 trajes espanhais, final de XIX e inicio de XX.

Joalharia e Acessoérios = 9.000 objetos do século XVII a XX. Pecas

tradicionais da cultura espanhola a pecas europeias.
Atividades EconOmicas = 38.000

Equipamentos Domésticos = 19.000
Atividades Ludicas = 16.746
Religiosidade e Crencas > 26.500
10. Fundos Documentais > 30.000

© © N o

Além das doacdes que recebe, 0 museu busca incrementar sua colecdo com
a parceria da “Associacdao de Criadores de Moda de Espanha”. Nao tao dinamica
quanto pretendia-se, consiste em doacao anual por parte dos estilistas associados
com uma ou mais pecas significativas de suas cole¢des. H4 ainda, acdes pontuais
de compra, seja pelo museu ou por terceiros em acordo fiscal com o Governo
Espanhol. Os critérios estratégicos para acdes de inventario ndo apresentam-se de

maneira clara ou rigida, o que ocasiona alguns questionamentos”.

2. Missao — posicionamento estratégico

Em final de 2011 a direcdo do museu passou a Helena Lopez de Hierro
d’Aubaréde, diretora do Departamento de Difusdo. Ela assume o cargo com projeto
de acdes de longo prazo para dirigir estrategicamente a instituicdo a uma autonomia
financeira, pois o Museo del Traje carece de mais recursos para promover
atividades, ou mesmo, manter as que executa (Norogrando, 2011:18), uma realidade
nao exclusiva deste museu.

O MT-CIPE n&o declara uma misséo institucional de maneira direta. Em
alguns espacos de difusdo € possivel verificar algumas medidas ou dire¢cdes

* Quanto a isso, em entrevista é exemplificado o caso de pecas de Courréges, o qual esta téo representado na colegéo que é
possivel verificar a mesma tipologia de traje em diferentes cores. André Courreges (estilista francés) tornou-se icone da histéria
da moda dos anos 60/70 por suas criagdes com inspiragdo espacial e a utilizagdo de materiais sintéticos ou pouco
convencionais na confec¢do de roupas, como é possivel perceber pelas doagdes incorporadas pelo museu, foi um estilista
agraciado pelas espanholas/ madrilenhas.
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adotadas, tal como o destaque para a aquisicao de pecas doadas, pois “Um vestido
de nosso guarda-roupa é um fragmento de vida, e abrange muito mais significados
e vivéncias.” (site, acesso 30/01/2012 — grifos do museu).

Do material impresso disponivel, ha um desdobravel que apresenta de
maneira mais direta as intengdes institucionais. Infelizmente é provavel que este ndo

seja 0 meio mais consultado.

“E uma instituicdo criada em 2004 com o objetivo de conservar
e promover o conhecimento da evolugdo historica da indumentéria e
do patrimdnio etnolégico espanhol, que pretende converter-se em um
centro de referéncia nacional e internacional’

“Outro dos objetivos desta Associacdo € sensibilizar uma
difusdo da importancia da indumentaria como manifestacao cultural
gue possibilita diferentes leituras de nosso presente mais atual e de
nosso passado histérico. Assim, entre as atividades regulares [...]
inclui-se o aumento de financiamento, a promocédo de projetos de
pesquisa, a organizacdo de atividades culturais e a projecéo
internacional do Museu” (catdlogo de associacdo: Amigos do Museu,
Arquivos da Investigacao).

Outras maneiras de perceber o posicionamento institucional € através de
acOes em parcerias com outras entidades; propostas expositivas e; critérios
adotados para inventariar bens patrimoniais. Em todas estas hipéteses e nas
declaragcbes publicadas pelo MT-CIPE encontramos um atributo unanime: a
valorizac&o por objetos autorais reconhecidos no sistema de moda internacional, ou
mesmo, designers de moda consagrados no mercado nacional espanhol. A
aquisicdo® da “Colecdo Fortuny™, cotada em €2.967.273, 76 (site, 02/02/2012),

representa o posicionamento institucional nacionalista perante objetos patrimoniais.

3. Espaco Expositivo “Presencial”: Exposi¢cdo Perman ente e Area Didatica.

Como dinamica de visitacdo existe o recurso de audio-guia (espanhol), com
informagdes complementares, mas nao totalmente atualizado por cada vitrina. Para
atender visitantes com disparidade visual foram criadas, especificamente, duas
exposicoes tateis: “a evolucdo das silhuetas” e “o mundo dos tecidos”. Estas duas
estratégias de comunicacdo demosntram as possibilidades que o universo e historia

da indumentaria possui em termos de narrativa esperencial, uma relatada pelas

> Comprada pela INDITEX S.A. O conglomerado do setor de moda, Industrias de Disefio Téxtil S.A, é mais conhecido por suas
marcas Zara, Massimo Dutti, Pull and Bear, Bershka entre outras. Pertence ao empresario espanhol Amancio Ortega, como
pagamento de imposto.

® Consiste em uma colecdo com aproximadamente 300 pecas, completa em representatividade, da obra do estilista espanhol
Mariano Fortuny y Madrazo (Granada, 1871 - Veneza, 1949).
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mudancas corporais ocorridas no decorrer dos tempos formatadas pelas roupas e a

outra € sobre o conhecimento relativo as texturas e formacgdes das fibras e tramas

Figura 1: Espaco expositivo (permanente) do MT-CIPE.
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3.1. Exposi¢ao permanente

O percurso est4 dividido em 9 macro temas: Tempos distantes, Século XVIII,
Século XIX, Traje regional, Belle Epoque (1898-1914), Mariano Fortuny (1871-1949),
Primeira metade do século XX, Alta-Costura e por fim, Tempos atuais. Que por sua
vez, estdo separados em subtemas por salas ou vitrinas.

Como ¢é possivel perceber por essa nomemclatura, a narrativa é por
cronoldgia historica, pontuada por alguns padrbes estéticos e regional. Sdo mais de
300 objetos em exposicao, sendo que mais de 190 estdo dispostos em manequins,
em sua maioria sob medida e recortados, um trabalho artesanal exclusivo a cada
roupa, o que impdem custos mais elevados. Em exposi¢cdes temporéarias, e para
algumas pecas (mais contemporaneas) da exposicdo permanente, sao utilizados
manequins comerciais.

Para quase todas as salas e vitrinas ha um “painel informativo padrao”,
formado por um painel retro iluminado (nome da sala/secao, periodo e breve texto),
um ecrd (imagens referenciais) e guibes de sala (tipologia/nome da peca,
autor/regido, data e o nimero de inventario’ de cada um dos objetos e/ou looks).
Para mais informagfes, estd disponivel em diversos pontos do percurso 0s
“terminais informéticos”, os quais apresentam programacao expositiva similar a
“visita virtual” oferecida no site do museu, que trataremos mais a frente.

A indicacdo de uma secao tematica para outra, € feita com 0s respectivos
nomes aplicados nos vaos de passagem. Estes e as informacdes dos painéis e
ecras informativos estdo em espanhol e inglés. Para além disso, h4 sempre painéis
retro iluminados com informacdes sobre determinada vitrina ou com imagens
relacionadas ao tema da secdo. Em algumas salas sédo utilizados recursos de audio-
video, alguns como material informativo, outros como “objeto” em exposicdo ou

referéncial de contexto.

3.1.1 Consideracgfes analiticas

Destaca-se 4 situacfes do percuso expositivo.

A primeira refere-se ao audio-video da sala 2, que trata do traje com foco em
Espanha até o século XVII. Por meio de imagens variadas a narrativa segue

" NGmero de inventario refere-se ao cadastro da peca na colecéo patrimonial de um museu. Nos guides é possivel perceber
que séo utilizados objetos de outras instituicdes. Por exemplo, o MT-CIPE numera desta forma: MT003993, mas haviam
objetos assim identificados: MAN28938; MNEV775; etc.
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somente em espanhol, o que reduz a abordagem informativa. Destaca-se desta
apresentacao a animacao feita para apresentar a modelagem em uma sequéncia do
bidimensional ao tridimensional quando é sobreposta ao corpo. Essa transposicao
do tecido plano ao processo de revestir aproxima o0 objeto de seu uso e proporciona
uma compreensao de sua estrutura por reflexo comparativo.

Na sala 7, esta exposto o “Traje Regional” espanhol do final do século XIX e
inicio do século XX. Cronologicamente parece fazer sentido, mas esta secao
etnografica destoa e perturba o percurso narrativo do discurso estético, pois nao
comunga com as outras salas. O precioso material regional é apresentado de
maneira massiva, diferente das propostas estéticas das outras secdes. Esta sala
nao é diferente das outras por receber destaque ou singularidade, mas é percebida
fora do discurso por nao integrar a narrativa concebida. Além disso, a composicéo
expositiva do espaco como um todo, ou mesmo do design de informacao (ou
iluminacdo) sdo menos explorados, diferente da sala atribuida a cole¢do Fortuny,
gue ganha peculiaridade mas retem uma identidade narrativa com o restante da
exposicao.

A sala 8, “Belle Epoque (1898-1914)”, concentra-se em trajes interiores. E
somente neste momento que o visitante visualiza esta tipologia, 0 que pode causar
uma falta de referencial evolutivo, ou ainda uma confusséo, pois estdo nesta vitrina
pecas datadas para além do periodo estabelecido na designacdo de seu titulo.
Apesar disso, € bastante esclarecedora quando traz uma peculiar apresentacdo em
imagem radiografica de um modelo de espartiho, uma peca de complexa
elaboracao técnica.

Com duas sec0es, sala 8 e 9, fica apresentada a primeira década do século
XX. A sala 10 centra-se na década de 20 e um pouco na década de 30. Ao seguir
para a sala 11 nao vivencia-se a Grande Guerra e precipita-se 0 acalento
glamouroso do New Look®. O que quer dizer que segue-se direto para 1950-60 e
desta sala por diante alguns nomes da moda ganham destaque, primeiramente os

espanhais, seguidos por outros criadores da alta-costura, em ativa concordancia

8 O New Look foi criado por Christian Dior, € um estilo de roupa que marcou o periodo da década de 50 e inicio da década de
60. Traz um conceito de bonanga e glamour para os trajes femininos. Deixa para tras os periodos arduos provocados pela
Grande Guerra, a silhueta é radicalmente transformada por uma cintura marcada e uma ampla saia godé com armagao em tela
ou tecido. Os acessorios também ganham leveza e sofisticagéo e ficam mais delicados.
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com a missdo do museu. E assim, concentram-se nas salas 13 e 14 os ultimos 40
anos da histéria da moda.

Se considerarmos 0 grande percurso cronologico narrado nesta exposicao €
cabivel que aproximadamente 40 anos ndo se excedam por mais de duas salas, no
entanto é exatamente neste periodo que o sistema de moda se altera e se acelera
de maneira insustentavel, além de ndo seguir s6 por uma linha estética. Ganha
ramificacbes conceituais, estéticas, comerciais e sociais. Como tudo que envolve um
reflexo de comportamento sociocultural e psicossocial, como € o caso da moda, é
complexo apresentar ou decidir que abordagem sera trabalhada em um espaco
museologico, por maior que este seja. O MT-CIPE optou pela linha cronoldgica da
Alta-Costura, uma faceta da moda que na atualidade tem sua acao repercutida muito
mais na imagem de marca e venda de cosméticos do que propriamente a concepc¢ao

e producéo de trajes.

3.2. Areadidatica

Esta area esta dividida conceitualmente em trés espacos — “Porque nos
vestimos?” (A), “Como se fazem as roupas?” (B), “Que forma tém as roupas?” (C).
Traz questdes sobre comportamento, técnicas, materiais e outras acdes e
experiéncias relacionadas com o vestir e com o sistema de moda.

Este espaco pedagdgico utiliza-se de muitos recursos de design grafico
correlacionado com design de interiores. Possui uma dinamica sequenciada por
unidades modulares tematicas de mesmo padrdo, mas cada uma com um recurso,
apelo ou interacao diferente.

Abaixo segue os principais temas abordados e recursos utilizados (titulos
originais):

1. El vestido, imagem del hombre» ecré interativo
. Aspectos de seduccion» pequenos orificios para visuagizacao
. Sumando valores» espelho e molduras
. Las apariencias engafan» espelhos e pecas para vestir
. ¢ Qué formas tem os vestidos?» video
. Nuevas tecnologias» video e ecré interativo

. Corte y confeccién» ecra interativo

0 N oo 0o b~ WODN

. Todas las telas» ecra interativo, amostras e lupa



VIl Coléquio de Moda — 5°Congresso Internacional

9. Del nudo al velcro» fotos, objetos e amostras
10. Todas las decoraciones» imagens
11. Todos los colores» 7 exemplos de tingimentos
12.Todas las fibras» 7 exemplos de fibras
13. ¢ Como se hacen los vestidos?» video
14. Trajes com Moral» espelho e manequins frontais de diferentes épocas/estilos
15. Con estilo propio» pecgas para vestir
16. Moda y Modas» bancada interativa
17. Pautas EconOmicas» imagens, texto e moedas
18. Necessidad» 3 ecrés
19. La necessidade es lo primero» sistema de inducdo de sensacao térmica

20. ¢ Por qué nos vestimos?» video

3.2.1 Consideracgfes analiticas

Uma das questdes mais latente nesta exposicdo € para quem ela é
direcionada — principalmente quando a utilizacdo é considerada para criangas,
conforme declarou Gutiérrez em entrevista — pois as proporgdes sao para adultos.

Acredita-se, que o projeto de design concebido para este ambiente, dado sua
composicdo grafica e proporcdes, tenha sido para um publico adulto (ou
adolescente) e nao criangas, ou estas sempre acompanhas, tal como as visitas
familiares. No entanto entende-se que a perspectiva “Didatica” deste espaco
expositivo acaba por atrair muito mais o publico infantil, e por isso o direcionamento
declarado por Gutiérrez.

E importante destacar a abordagem cognitiva e sensorial dos materiais e
técnicas utilizadas no téxtil e no vestuario (itens 8, 9, 11 e 12 da lista), o que
proporciona experienciacdo e apreciacdo do objeto de maneira que ele possa ser
melhor entendido (Anderson 2000; Greenberg, Ferguson, and Nairne 1996). Como
também é o caso, em caracter mais ludico, da disposi¢cdo de objetos que podem ser
vestidos (tamanhos de adultos). Essas abordagens evidenciam o carater didatico
desta area expositiva, em oposicdo com a exposicado permanente que busca um

conceito mais contemplativo.

10
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4. Espaco expositivo “virtual”: Website da institui cao

Projetado em bases gréafica e de navegacdo simples e diretas, organiza-se
por um menu de 6 topicos, conforme pode-se verificar na figura 2. Observa-se que
desde o inicio desta pesquisa, em 2010, ndo houveram crases alteracfes quanto a
estrutura.

Na pagina de abertura sdo destacadas as exposi¢cdes tempordrias, a
programacao de eventos, atividades e visitas (cada imagem com link direto a
tematica). Embora tenha a opcao para a lingua inglesa, nos periodos de pesquisa
nao funcionou.

Em “Exposicées”, é disponibilizado uma “Visita virtual” °

, que na realidade é
um conjunto de imagens, separadas por vitrinas e salas teméaticas da exposicao
permanente (programa também disponivel nos terminais informaticos abordados
anteriormente). O processo de pesquisa se faz por indice (nomes das salas) e a
apresentacado é estanque, com informacfes basicas sobre a peca e, em alguns
casos, informacdes socioculturais ou historicas. E possivel ampliar a imagem, mas
sem a visualizacdo de detalhes ou vistas de outros angulos. Para as “Exposi¢oes
temporarias”, a dindmica é completamente diferente, assumindo uma imagem
prépria a cada narrativa.

O dltimo item do menu, “Cole¢Bes”, permite uma busca por palavras-chave,
classificacdo genéricaltipologia, autor, material, ou periodo. E um arquivo com mais
de 11.000 registros de bens culturais, o que atualmente deve corresponder a menos
de 7% da colecdo. Em “Galeria”, o que se encontra € um album de imagens
separadas pelas dez colec¢des patrimoniais da instituicdo e com 40 fotos em cada.

Cada uma das 400 fotos fornece informacdes basicas de identificacdo da peca.

4.1. Consideracfes analiticas
Em resumo pode-se dizer que o site do MT-CIPE esta a ser utilizado muito mais
como um catalogo informativo do que uma ferramenta de hipermidia.
A abordagem visual da exposicdo e da colecdo patrimonial também fica a
desejar quando estas nao possuem amplitude ou resolugcéo para visualizagcado de
detalhes.

° Disponibiliza a informag&o dada no audio-guia por um texto em arquivo pdf. Texto, disponivel em espanhol, inglés e francés,
traz um breve relato sobre o museu e cada um dos temas/periodos cronolégicos abordados.

11
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Paradoxalmente muito do que nao pode ser explorado no contexto expositivo
presencial, dado os cuidados com conservacdo, encontra recursos para ser
trabalhado nesta plataforma. Poderia-se aproximar a exposi¢do permanente, com
seu conceito estético, a exposicdo didatica, com seu apelo experencial, e ainda,
outros recursos nao tdo explorados em ambos os casos: tal como, a contrucéo
narrativa por parte do visitante, ou o aprofundamento do conhecimento especifico

sobre cada objeto de maneira técnica, visual e material.

Figura 2: Website do MT-CIPE. Acesso 20/11/2011 e 07/02/2012.
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5. Andlise geral do contexto narrativo

Pelo MT-CIPE compreende-se melhor algumas reflexdes acerca da
museologia critica. Dos diversos museus estudados o Museo del Traje é um dos que
mais enfaticamente apresenta-se como exemplo a perspectiva critica de Anthony
Shelton (2006) quando afirma que contingentes externos afetam narrativas ou
mesmo objetivos institucionais, e isso, a se ter em consideracdo as criticas do
professor e investigador espanhol Luis Dias Viana (2006) quando se posiciona
contra a mudanca de nome e missao da instituicdo e, consequentemente, da
colecdo. Viana defende que a mudanca estaria muito mais atrelada ao negécio dos
profissionais da cultura, e neste caso o mercado téxtil, do que a misséao de investigar
e narrar sobre as culturas e o préprio acervo. Segundo ele, e 0 que claramente se
constata, o atual posicionamento institucional ndo abraga toda a diversidade que foi
constituida a colecédo, ou seja, antropoldgica e nao tipoldgica: traje.

Segundo Daniel Sherman e Irit Rogoff, através da comparacao das politicas
adotadas pelos museus, no decorrer do tempo, é possivel inquirir sobre os “moldes
de uma construcao cultural” (1994, ix). Assim, retomando a analise de Viana,

“cultura e patrimdnio cultural ndo sdo, necessariamente, sinbnimos,
ainda que alguns sugiram e apresentem como um facto indiscutivel
que aquilo que é seleccionado como patrimonial (e que conta com a
aprovacdo e apoio das administracBes) constitui a esséncia e o
nucleo de uma cultura” (2006, 153).

Desta maneira, as exposicbes permanentes, e aqui nos referimos as
“presenciais” e “virtuais” (3.1, 3.2, 4), também refletem essa construcdo cultural, e
ainda, algumas dicotomias do discurso, conforme pode-se verificar confrontando-se
alguns posicionamentos institucionais e as a¢des expositivas. Como exemplo disso
coloca-se os objetos etnograficos, de cultura tradicional e os objetos autorais do
sistema de moda.

Assim, € também interessante refletir sobre a narrativa binaria que, por
diversos motivos, a comecar pela conservagdo, separa alguns conceitos e
metodologias. Como claro exemplo tem-se a divisdo das exposi¢coes
histérica/estética/artistica e didatica/pratica/usual/tactil. Um reflexo da tradicional
economia binaria entre arte e ciéncia, a qual estreita-se ou expande-se de acordo
com o contexto historico-social, também manipulado pelo sistema econdémico
(Jones, Galison, 1998).
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A instituicdo declara dar valor aos objetos guardados pela populagédo por sua
histéria particular, uso e estima, desta forma, um enfoque mais etnografico. No
entanto esse enfoque nao € considerado na escolha de pecas que seguem para
exposicdo. Estas, mesmo que tenham essa origem, sdo apresentadas pelo
significado exercido pelo valor de marca. Na exposicdo estdo pecgas por sua
concepcao autoral, compreendidas por uma cronologia histdrica e estética corporal,
e nado, por sua historia “vestida”.

Por fim, quando correlaciona-se a exposicao permanente e sua representacao
virtual (website), perde-se todo o contexto narrativo, cria-se uma terceira realidade
expositiva, sem que esta aproprie-se do conceito da primeira ou a0 menos das
ferramentas possiveis nesta plataforma de hipermédia. No entanto, verifica-se que a
utilizacdo de uma comunicacao no ciberespaco € uma preocupacdo do museu, Visto
gue tem promovido discussfes a respeito (Giraldo, Gonzalez, 2012), além de atuar
de maneira mais ativa por sua pagina em rede social, esta com mais de 5,000
adeptos, conforme consulta em 24/04/2012.

Em plataformas digitais, e principalmente pelo recurso da internet € viavel, em
diferentes graus de interatividade, dar ao internauta a autonomia e possibilidade de
excercer a curadoria de uma exposi¢cdo, mesmo que esta seja somente visitada por

ele mesmo.

CONSIDERACOES FINAIS

O MT-CIPE é um bom exemplo das transformacdes sociais refletidas em uma
instituicAo museologica, principalmente pela relacdo de seu acervo e seu
posicionamento institucional.

Apresenta-se como uma referéncia na area pelo excelente trabalho que faz,
tanto em investigacdo dos objetos téxteis, como no trabalho detalhado de sua
exposicao historica (3.1), com a utilizacdo de manequins sob medida e toda a
ambientacdo e qualidade exigida. Também apresenta inovacdo expositiva por sua
area didética (3.2) e por algumas de suas dinamicas de visitacéo.

Ao mesmo tempo em que busca atender diferentes publicos e apresentar
diferentes conceitos expositivos € interessante verificar que estes acentuam

algumas dicotomias e, por opcao do discurso, tracam narrativas independentes e por
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vezes incompativeis. Faz uso de algumas tecnologias de maneira muito pontual e
apropriada para a compreensdo do objeto em sua componente técnica, mas nao
aborda tanto as componentes psicossociais de contexto historico.

Por fim, verifica-se que, apesar dos recursos possibilitados por uma
ferramenta de hipermédia, a comunicagdo do museu com seus publicos por meio da
internet € pouco explorada e ndo possui 0 mesmo apelo, investimento, ou contetdo
que é proporcionado ao visitante in loco, o que refor¢a o caracter local, ou nacional
do MT-CIPE.
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